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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 HYPERLINK "http://上海证券交易所（www.sse.com.cn）/" 上海证券交易所

（www.sse.com.cn） 香港联合交易所有限公司网站( HYPERLINK "http://www.hkex.com.hk"

www.hkex.com.hk)网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 德勤华永会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

拟以公司未来实施2025年年度利润分配方案的股权登记日时的总股本为基数，向全体股东每

10股派发末期现金红利人民币25.00元（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增3股，不送红

股，以截至本报告披露日的总股本初步测算，预计本次年度现金分红金额为人民币

1,411,921,750.00元。

该预案仍需提交2025年年度股东会审议。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 东鹏饮料 605499.SH 无

H股 香港联合交易所 东鹏饮料 09980.HK 无
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联系人和联

系方式
董事会秘书 证券事务代表

姓名 詹宏辉 李鹏辉

联系地址
广东省深圳市南山区桃源街道珠光北路

142号明亮科技园88号3栋1-3楼
广东省深圳市南山区桃源街道珠光北路

142号明亮科技园88号3栋1-3楼
电话 0755-26980181 0755-26980181
传真 0755-26980181 0755-26980181
电子信箱 boardoffice@szeastroc.com boardoffice@szeastroc.com

2、 报告期公司主要业务简介

（一）所属行业情况说明

公司属于饮料行业，行业监管部门为国家市场监督管理总局及国家卫生健康委，行业自律监

管来自中国饮料工业协会及中国食品工业协会。

公司的产品主要聚焦在功能饮料领域。国家标准 GB/T10789-2015《饮料通则》对特殊用途饮

料做了精确定义：是指加入具有特定成分的适应所有或某些人群需要的液体饮料，包括“运动饮

料”“营养素饮料”“能量饮料”“电解质饮料”和“其他特殊用途饮料”。

能量饮料：含有咖啡因、维生素、电解质等成分，能为人体补充能量或增强活力的饮料含有

一定能量并添加适量营养成分或其他特定成分，能为机体补充能量，或加速能量释放和吸收的制

品。

电解质饮料：添加机体所需要的矿物质及其他营养成分，能为机体补充新陈代谢消耗的电解

质、水分的制品。

其他功能饮料：除以上分类的特殊用途饮料，如营养素饮料及其他。

中国饮料行业是一个市场充分竞争且与日常生活息息相关的行业。国家统计局数据显示，初

步核算，全年国内生产总值 1,401,879 亿元，比上年增长 5.0%。经济运行总体平稳、稳中有进。

全年社会消费品零售总额 501,202 亿元，比上年增长 3.7%，消费市场规模稳居全球第二；内需对

经济增长贡献率达 67.3%，其中最终消费支出贡献率为 52.0%，比上年提高 5个百分点。全年实物

商品网上零售额 130,923 亿元，比上年增长 5.2%，占社会消费品零售总额比重为 26.1%，居民消

费渠道日趋多元。

从行业层面来看，根据国家统计局数据，2025 年全年饮料类零售总额达到 3,295 亿元，同比

增长 1%。传统饮料品类保持稳健增长，新兴饮品赛道亦焕发出蓬勃生机，健康化、功能化与个性

化已然成为行业发展的主基调。当下，消费者对健康、天然、低糖及低卡路里饮料的需求持续高

涨，促使企业在产品研发上不断创新。除无糖茶外，添加益生菌、膳食纤维等营养成分的功能性

饮料，以及“0 添加”“低卡低负担”的细分产品，市场占比持续提升，成为驱动市场增长的坚实

力量。与此同时，能量饮料、电解质饮品、咖啡等细分功能性品类需求持续旺盛，消费者不再仅
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满足于基础提神、补水等单一功效，而是更加追求适配场景更精准的产品体验。无论是运动后快

速恢复、工作学习中的高效提神，还是日常状态补给，消费者对科学配方、精准功效的诉求日益

凸显，推动功能饮料从基础解渴、提神向专业化、健康化、场景化、个性化深度升级，成为饮品

行业增长的重要引擎。

报告期内，占公司营业收入重要比例的东鹏特饮系列属于能量饮料类别、东鹏补水啦系列属

于电解质饮料类别。同时，东鹏特饮系列部分产品属于保健食品。按国家市场监督管理总局的管

理规定，保健食品标志为依法经注册和备案的保健食品的专有标志，保健食品最小销售包装应当

规范标注保健食品标志（俗称“蓝帽子”）。

据尼尔森 IQ 数据显示，2025 年 1 月至 12 月，公司的核心单品之一“东鹏特饮”所在能量饮

料赛道销售量持续增长，展现出稳健的增长势能。当前，大众对能量饮料的认知与接受度显著提

升，消费模式正从场景化消费向日常习惯性消费转变。“东鹏补水啦”所在行业销售额同比增速

11.5%、销售量同比增速 14.8%。受社会工作生活节奏加快影响，疲劳、困乏等身体状态日益普遍，

与此同时国内年轻消费者的消费偏好上也愈加注重功能与实用，使得国内功能饮料消费群体在原

有庞大稳定基础上，饮用人群进一步扩大，为品类的持续增长提供了坚实的基础。

（二）行业竞争格局

1、头部企业优势凸显，市场集中度持续提升

报告期内，饮料行业头部企业优势持续凸显，市场集中度保持上升态势。行业资源进一步向

具备规模优势、供应链优势与全渠道覆盖能力的企业集中，头部企业凭借稳定的产品品质、成熟

的消费认知与广泛的终端渗透，持续巩固市场地位，行业整体呈现集约化、规范化发展特征。

2、消费群体稳定，细分品类成为重要增长极

我国功能饮料消费群体稳定、需求刚性较强，消费者对产品口味、功能属性与饮用场景已形

成固定认知，使得国内功能饮料市场在消费习惯、人群结构与市场定位方面，形成区别于海外成

熟市场的独特发展特征。报告期内，运动饮料、电解质饮料等细分品类快速起量，依托健康化需

求与场景拓展，成为行业重要增长极。

3、功能饮料消费边界拓宽，消费市场呈理性趋势

功能饮料消费边界持续拓宽，从传统体力补充、提神醒脑，逐步延伸至运动健身、户外休闲、

日常工作、学习备考、聚会社交等多元场景，以及居民生活节奏加快、健康意识提升，消费人群

与消费频次稳步提升。同时，消费市场更趋理性，消费者在选购时更加重视产品实用性、性价比

与品质稳定性，大包装、高性价比产品更贴合家庭消费、高频消费需求。

4、渠道结构多元碎片化，数字化赋能渠道运营
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渠道结构呈现多元化、碎片化特征，传统流通、商超渠道与线上电商、即时零售、新兴线下

专业渠道并行发展，渠道效率与终端触达能力成为企业竞争的关键环节。数字化手段在消费者洞

察、渠道管理、市场推广中的应用不断加深，推动企业运营更加精准高效。随着国内饮料企业综

合实力提升，行业整体竞争力增强，为长期健康发展奠定基础。

5、头部企业推进全品类扩张，新兴品牌聚焦细分赛道

从行业竞争格局来看，头部企业持续推进全品类扩张与战略转型，依托品牌势能、渠道网络

与供应链规模优势，由核心品类向包装水、无糖茶、功能饮料、电解质水、咖啡及植物基饮品等

领域延伸，构建多元化产品矩阵，覆盖更多消费场景，有效分散单一品类经营风险，并通过渠道

深度下沉与全域运营、产能规模化与供应链优化实现降本增效，持续巩固市场主导地位。

新兴品牌则聚焦细分赛道实现差异化突破，通过原料创新、功能升级与口感迭代打造产品记

忆点，精准匹配健康化、个性化与情绪消费需求；同时依托线上内容平台与直播电商快速起量，

借助场景种草、IP 联名与年轻化营销触达核心消费群体，在细分领域形成独特竞争优势。

6、政策支持行业扩容，国产品牌加快全球化布局

政策层面，国家于 2025 年出台《提振消费专项行动方案》等一系列政策，从提升消费能力、

扩大有效需求、优化消费环境等方面破除制约消费的关键瓶颈，为行业持续扩容与结构升级提供

有力支撑。

在此背景下，国产品牌凭借对本土消费需求的深刻理解、文化自信带来的国潮红利以及更高

的质价比优势，逐步实现对国际品牌的追赶与超越，整体竞争力显著提升。同时，依托国内成熟

的全域渠道、数字化运营与供应链管理经验，叠加全球健康化趋势与文化势能，国产品牌加快全

球化布局，从产品出口向本土化深耕升级，出海信心与能力持续增强。

整体而言，头部引领、细分突围、国货崛起、全球化提速共同塑造了当前饮料行业多层次、

立体化的竞争格局，推动行业从规模扩张向高质量发展加速演进。

（三）行业发展趋势

1、健康化与功能化深度融合，驱动品类持续细分

报告期内，消费者健康意识持续提升，对饮品的需求不再局限于基础口感与解渴，对专业化、

精准化功能价值的诉求日益强烈。在此驱动下，“0 卡”“天然”“功效”成为行业产品基础要求，

推动健康化与功能化深度融合。能量饮料、电解质饮料、运动营养饮料等细分品类实现较快发展，

产品核心价值由单纯的“提神抗疲劳”向“精准营养补给”“身体状态管理”升级。消费场景从传

统加班、熬夜、体力劳动等，向运动健身、户外出行、日常通勤、学习备考、休闲聚会等多元化、

日常化场景延伸，功能饮品常态化消费特征进一步显现，行业品类持续细分。
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2、消费理性化特征日益显著，高质价比成为护城河

居民消费更趋理性务实，注重产品品质与价格的平衡，高质价比、实用型、高复购属性的产

品更受市场认可。大包装、家庭装、量贩装产品需求明显提升，按需购买、理性选择成为主流消

费行为。行业竞争由单纯价格竞争转向品质、成本、运营效率的综合比拼，企业通过规模效应、

供应链优化及精细化管理提升产品性价比，巩固市场竞争力。

3、行业集中度稳步提升，本土品牌快速崛起

在当前激烈的市场竞争下，具备品牌、规模、供应链、渠道、研发等综合优势的头部企业竞

争力持续增强，市场份额进一步向头部集中。行业整体由粗放式增长转向高质量发展，产品创新

能力、供应链运营效率、品牌影响力及运营精细化水平成为影响企业发展的核心因素。与此同时，

本土品牌凭借深刻的消费者洞察积累能够采取精准的营销策略，并依托强大的供应链能力和多元

的销售渠道满足消费者对高质价比产品日益增长的需求。本土品牌在产品设计及包装等方面更贴

近中国消费者的偏好，进而其竞争力不断提高。

4、渠道全域化纵深化推进，即时零售快速发展

报告期内，传统流通、商超渠道与线上电商、即时零售、新兴专业渠道加速融合，全渠道、

短链化、即时化成为行业运行重要特征。外卖、闪购等即时零售渠道渗透率快速提升，深刻改变

消费者购买习惯与终端动销模式。渠道结构呈现更加多元、碎片化特点，企业渠道运营能力、终

端覆盖能力及数字化履约能力成为构建核心竞争优势的关键。

5、数字化全面深度赋能，运营效率持续升级

报告期内，国内大数据、人工智能、数字化营销等技术加速发展，在需求洞察、产品研发、

生产制造、渠道管理、品牌营销等全产业链条应用逐渐普遍与深入。数字化手段助力企业更精准

把握消费趋势、优化产品结构、提升渠道效率、实现精准触达并有效控制运营成本，增强用户粘

性与品牌忠诚度，成为推动行业转型升级与巩固行业优势地位的重要驱动力。

报告期内，公司的主营业务为饮料的研发、生产及销售。公司生产并对外销售的主要产品类

别包括：能量饮料、电解质饮料、茶（类）饮料、咖啡（类）饮料、植物蛋白（类）饮料以及果

蔬汁类饮料等，分别对报告期内的业务情况说明如下：

（一）能量饮料

能量饮料是指含有一定能量并添加适量营养成分或其他特定成分，能为机体补充能量或加速

能量释放和吸收的饮料制品。

东鹏特饮®是公司的核心产品，添加了牛磺酸、赖氨酸、肌醇、咖啡因、维生素 PP、维生素

B6、维生素 B12功效成分，该产品经动物实验评价，具有抗疲劳的保健功能。
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报告期内，作为公司业务的“核心引擎”，“累了、困了、喝东鹏特饮”的品牌主张已深入人

心，成为中国消费者在“累困”场景下的首选能量饮品。凭借强大的品牌心智占领与渠道网络优

势，公司持续巩固市场领导地位。

2025 年，东鹏特饮成功迈入 150 亿大单品阵营，全年实现营收 155.99 亿元。尼尔森 IQ 数据

显示，2025 年东鹏特饮在我国能量饮料市场销售量占比由 2024 年的 47.9%提升至 51.6%，连续五

年成为我国销售量最高的能量饮料；全国市场销售额份额占比从 34.9%上升至 38.3%。一举斩获销

量与销售额“双料第一”，正式登顶中国能量饮料市场。

在夯实国内市场的同时，公司积极践行全球化战略，探索海外市场机遇。通过制定灵活的本

地化策略，公司针对不同区域消费者的偏好，调整产品配方与包装设计，已成功向马来西亚、越

南、印尼等市场推出本土化适配产品。未来，公司将计划进一步深化在东南亚的业务布局，并借

助赴港上市的契机，为品牌的全球化拓展注入新动力。

（二）电解质饮料

电解质饮料指的是含有矿物质和其他符合人体生理活动特性的营养成分，能为机体补充新陈

代谢或运动所消耗的水分、电解质及其他营养元素。过去，电解质饮料主要服务于体育训练及高

强度活动场景。随着消费者健康意识的持续提升，电解质饮料日益受到欢迎，其饮用场景已从专

业的运动领域延伸至更广泛的日常补水需求之中。

“东鹏补水啦”精准锚定“汗点”场景，致力于为运动、学生及广大消费者在大量出汗后提

供科学、高效的电解质与水分补充方案。报告期内，该产品线展现出强劲的增长动能，2025 年全

年实现营收 32.74 亿元，同比增长 118.99%，营收占比跃升至 15.70%，已成为公司坚实的第二增

长曲线。

为全面满足多元化消费需求，公司围绕“东鹏补水啦”构建了丰富的产品矩阵：

多口味覆盖：陆续推出西柚、柠檬、白桃等经典果味，并于 2025 年针对性推出无糖荔枝、无

糖柠檬等“无糖系列”，以迎合日益增长的健康控糖需求。

全规格适配：形成 380ml“小补水”（便携通勤）、555ml 标准装（日常运动）、1L 家庭分

享装以及针对特定渠道的 900ml 产品等多规格组合，灵活覆盖从随身补水到户外活动、家庭囤货

的全场景饮用需求。

高辨识度包装：采用撞色设计同时将“补水啦”品名放大作为视觉中心，有效提升了终端货

架上的品牌辨识度与消费者触达效率。
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通过“高质价比+强功能认知”的策略，“东鹏补水啦”成功打破了传统电解质饮料局限于专

业运动的窄众市场，将其延伸至校园、通勤、旅游等多元生活场景，实现了从“小众功能饮品”

向“大众日常补水选择”的品类破局。

（三）茶（类）饮料

茶（类）饮料是指以茶叶或茶叶的水提取液或其浓缩液、茶粉（包括速溶茶粉、研磨茶粉）

或直接以茶的鲜叶为原料，添加或不添加食品原辅料和（或）食品添加剂，经加工制成的液体饮

料。

报告期内，公司茶饮料业务作为“1+6”多品类战略的重要组成部分，实现了快速增长。在茶

饮料品类中，公司布局多个系列的产品，已覆盖纯茶饮料、果味茶饮料、奶茶饮料等多种茶饮类

别，初步形成了系统化、规模化的产品矩阵。

1.“果之茶”系列实现快速突破

公司于 2025 年 2 月推出“果之茶”系列果味茶饮料，精选三种经典口味——柠檬红茶、蜜桃

乌龙、西柚茉莉，在果香与茶香之间取得平衡，口感清爽顺口。产品同步推出家庭分享装与便携

装，满足居家畅饮、户外聚会、办公休闲等多元消费场景，为消费者提供日常解渴的轻松选择。

凭借突出的质价比和创新的“1 元乐享”“免费乐享”等高激励促销活动，“果之茶”迅速

获得渠道和消费者青睐。同时，公司持续丰富“多喝多润”系列，推出蜂蜜绿茶、茉莉蜜茶、柚

子蜜茶等口味，巩固在实惠型茶饮料市场的地位。

2.顺应健康趋势，积极布局无糖茶

面对健康消费趋势，公司积极布局无糖茶赛道。报告期内，公司推出了 750ml 大包装“上茶”

系列，包括茉莉上茶、乌龙上茶、英红上茶三种口味，主打“比 500ml 多 50%”的高质价比，以

满足家庭及长时间饮用的场景需求。此外，公司于 2025 年 12 月推出新品“焙好茶”（包括茉莉

乌龙、凤凰单枞两种口味），进一步丰富茶类产品矩阵。随着健康化消费趋势从高线城市向低线

城市逐步渗透，公司凭借全国扎实的下沉市场渠道网络，在这一趋势中形成独特优势，积极把握

市场结构性机会。

3.推出低糖“港氏奶茶”，引领健康化创新

奶茶饮料拥有坚实的大众消费基础与市场认可度，公司精准把握消费者对即饮奶茶“健康需

求+价格实惠+风味品质”的复合追求，在 2025 年 9 月推出低糖“港氏奶茶”。该产品主打“真茶

萃取+优质乳源”，在保留即饮奶茶核心工艺的基础上降低糖度，既有传统奶茶“茶味醇厚、顺滑

回甘”的特点，又更贴合饮料健康化的消费趋势。
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公司的茶饮料新品能快速起量，核心得益于覆盖全国的渠道网络，通过给予终端商户具有竞

争力的渠道利润，有效激发了渠道的推广动力。同时，公司延续成功的数字化营销策略，通过“一

物一码”等活动增强消费者互动与复购。通过深化茶饮料品类的战略布局，公司以创新的产品矩

阵成功拓展了追求性价比的家庭消费者和年轻消费群体，并进一步开发了商圈、写字楼等高潜力

渠道，为未来持续增长奠定了坚实基础。

（四）咖啡（类）饮料

咖啡类饮料是指以咖啡豆和（或）咖啡制品（研磨咖啡粉、咖啡的提取液或其浓缩液、速溶

咖啡等）为原料，添加或不添加糖（食糖、淀粉糖）、乳和（或）乳制品、植脂末等食品原辅料

和（或）食品添加剂，经加工制成的液体饮料。

为满足更广泛的消费群体，尤其是偏好咖啡风味饮品的消费者，公司推出即饮咖啡品牌“东

鹏大咖”，包括“生椰拿铁”以及“经典拿铁”两个口味。“东鹏大咖”的核心原材料为精选阿

拉比卡和罗布斯塔两种咖啡豆进行的双豆拼配，咖啡风味浓郁，其中“东鹏大咖生椰拿铁”甄选

进口生榨椰浆，采用生榨锁鲜工艺，最大化保留自然椰乳香味，每升饮品中椰浆含量不低于 80

克。公司通过供应链优势实现成本控制，以亲民的价格和“黄金配比+质价比”策略，快速切入大

众日常消费市场。

报告期内，“东鹏大咖”实现了从市场跟随者到头部竞争者的历史性跨越，成为公司“1+6”

多品类战略下成功孵化的明星产品。从尼尔森数据看，“东鹏大咖”的市场份额已跃升至中国即

饮咖啡市场的前三名，表现出较好的发展势头；“东鹏大咖生椰拿铁”口味在瓶装生椰拿铁中占

比超八成，实现断层领先。通过清晰的产品定位、高质价比策略、强势的品牌营销和强大的渠道

赋能，“东鹏大咖”成功在由国际品牌主导的即饮咖啡市场中实现突围，为公司开辟了全新的重

要增长曲线。

2025 年 4 月，公司官宣国民级实力唱将韩红为“东鹏大咖”首位品牌代言人，在全国一、二

线城市地标媒体以及核心梯媒进行大规模品牌传播，极大提升了品牌知名度和美誉度。此次合作

基于双方长达多年的公益伙伴关系，实现了商业与公益的良性互动。

（五）植物蛋白类饮料

植物蛋白类饮料是指以植物果仁、果肉及大豆为原料（如大豆、花生、杏仁、核桃仁、椰子

等），经加工、调配后，再经高压杀菌或无菌包装制得的乳状饮料制品。

作为公司“1+6”多品类战略下重点培育的潜力品类之一，“海岛椰”自 2023 年底推出至今，

已逐步构建起“餐饮+送礼+即饮”三位一体的全场景矩阵。报告期内，公司持续瞄准餐饮消费场

景的巨大市场潜力，通过与多家知名餐饮品牌的深度合作，凭借产品高性价比、健康天然的特性，



东鹏饮料（集团）股份有限公司2025 年年度报告摘要

收获了各年龄段消费者的喜爱。同时，公司以“海岛椰”礼品装大力发展节假日及礼赠市场，精

准切入婚宴、年饭、亲友聚会等各类“喜事”场景，有效增加品牌曝光度。

“海岛椰”采用生榨锁鲜工艺，最大化保留椰子的天然清甜与细腻口感，以健康、高品质回

应现代消费需求。为满足多元化消费需求，公司提供了从 250ml、330ml 的即饮装到 1.25L 的餐饮

分享装在内的多种包装选择，其中 1.25L 大包装专为餐饮渠道开发，丰富了餐桌饮品搭配方案。

2025 年底，公司正式官宣国民级实力演员闫妮成为“海岛椰”品牌代言人。通过此次合作，

公司确立了“家有喜事，就喝海岛椰”的核心传播主题，为品牌注入了强大的亲和力与情感价值，

精准强化了在节庆礼赠市场的辨识度与竞争力。

尽管作为新兴品类，其在整体营收中的占比仍处于提升阶段，但凭借清晰的市场定位、灵活

的产品策略和公司强大的渠道赋能，已成为公司探索植物蛋白饮料赛道、布局未来增长的重要支

点。

（六）果蔬汁（类）饮料

果蔬汁类饮料是指以水果和（或）蔬菜（包括可食的根、茎、叶、花、果实）等为原料，经

加工或发酵制成的液体饮料。

公司以天然、营养、健康、便捷为核心方向，持续推进果蔬汁饮料产品创新与升级。报告期

内，公司新推出玻璃瓶装油柑汁饮料，从产品风味拓展和包装工艺创新方面丰富产品类型。同时，

公司持续培育生榨油柑汁（冷藏）、常温油柑汁等深受消费者喜爱的特色产品，在保留果蔬原料

风味和营养价值的基础上，持续加强产品工艺和保鲜技术的前沿研究，提供更多样的产品种类，

满足消费者的不同营养风味需求。

综上，公司已初步构建起多元化、立体化的产品矩阵，成功实现了从单一品类领导者向综合

性饮料集团的战略升级。能量饮料和电解质饮料作为核心增长引擎，持续为公司提供强劲的增长

动能；茶饮料、即饮咖啡、植物蛋白饮料及果蔬汁等多品类协同并进，精准满足市场多元化、场

景化的消费需求。通过强化各品类的品牌认知、优化全国市场布局并积极探索国际化，公司将致

力于打造具有全球影响力的综合性饮料集团，持续提升品牌价值与长期竞争力。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年
本年比上年

增减(%)
2023年

总资产 26,720,734,868.03 22,676,296,132.90 17.84 14,710,049,912.67

归属于上市公 9,420,958,379.46 7,687,803,337.75 22.54 6,323,757,848.37



东鹏饮料（集团）股份有限公司2025 年年度报告摘要

司股东的净资

产

营业收入 20,875,273,117.52 15,838,851,828.27 31.80 11,262,794,083.29

利润总额 5,584,357,268.07 4,107,312,298.70 35.96 2,579,270,935.59

归属于上市公

司股东的净利

润

4,415,263,147.79 3,326,708,852.44 32.72 2,039,772,803.92

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润

4,184,165,425.82 3,262,248,937.81 28.26 1,869,685,287.53

经营活动产生

的现金流量净

额

6,174,239,867.75 5,789,408,508.54 6.65 3,281,269,652.65

加权平均净资

产收益率（%）
51.61 46.93

增加4.68个百

分点
35.82

基本每股收益

（元／股）
8.4907 6.3974 32.72 3.9225

稀释每股收益

（元／股）
8.4907 6.3974 32.72 3.9225

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 4,848,071,704.63 5,888,556,153.82 6,107,340,036.90 4,031,305,222.17
归属于上市公司股东

的净利润
980,009,530.26 1,394,741,255.18 1,386,172,500.80 654,339,861.55

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润

958,792,530.13 1,311,670,753.64 1,269,389,484.95 644,312,657.10

经营活动产生的现金

流量净额
631,493,112.47 1,108,967,450.32 1,392,173,121.13 3,041,606,183.83

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 18,710
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 22,224
截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0
年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0
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前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内

增减

期末持股数

量

比例

(%)

持有有限

售条件的

股份数量

质押、标记或

冻结情况 股东

性质股份

状态
数量

林木勤 0 258,657,634 49.74 0 无 0
境内自

然人

香港中央结算有限

公司
8,754,714 48,730,363 9.37 0 无 0

境内非

国有法

人

林木港 0 27,151,626 5.22 0 无 0
境内自

然人

林戴钦 0 27,151,626 5.22 0 无 0
境内自

然人

瑞昌市鲲鹏创业投

资合伙企业（有限合

伙）

-7,167,800 26,319,204 5.06 0 无 0
境内非

国有法

人

蔡运生 -694,300 9,952,870 1.91 0 无 0
境内自

然人

陈海明 22,300 5,695,100 1.10 0 无 0
境内自

然人

加华裕丰（天津）股

权投资管理合伙企

业（有限合伙）

4,265,370 4,855,570 0.93 0 无 0
境内非

国有法

人

陈义敏 -147,390 4,130,655 0.79 0 无 0
境内自

然人

中国工商银行股份

有限公司－华泰柏

瑞沪深 300交易型开

放式指数证券投资

基金

-128,334 3,470,703 0.67 0 无 0
境内非

国有法

人

上述股东关联关系或一致行动的

说明

1、前 10 名股东中，林木勤、林木港为公司董事；

2、林木勤与林木港系兄弟关系，与股东林戴钦系叔侄关系；

3、股东鲲鹏投资的有限合伙人林煜鹏系控股股东林木勤之

子；股东陈海明及股东鲲鹏投资的有限合伙人陈焕明系股东

林木勤之配偶陈惠玲之兄弟；

4、林木勤与林木港、陈海明之间未签署一致行动协议，但因

《上市公司收购管理办法》第八十三条规定被推定构成一致

行动人；

5、除上述以外，公司未知其他股东是否存在关联关系或一致

行动关系。

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明
无
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4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

2025 年，公司坚持“以动销指导经营”的核心策略，持续推进“1+6”多品类战略，在巩固

能量饮料核心优势的同时，加速拓展新品类，推进全国化布局和国际化拓展，通过清晰的战略执

行和高效的运营，成功实现了多品类驱动下的高质量增长，营收规模首次突破 200 亿元大关，全

国化与国际化布局取得实质性进展，为未来的长期发展奠定了坚实基础。

报告期内，公司业绩再创历史新高，增速在全球头部软饮企业中位居前列。全年实现营业收

入208.75亿元，同比增长31.80%；实现归属于上市公司股东的净利润44.15亿元，同比增长32.72%。

公司总资产达到 267.21 亿元，较期初增长 17.84%，整体经营规模与盈利能力迈上新台阶。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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